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1. Introducao

As empresas lideres nos proximos anos serao aquelas capazes de aumentar sua participacao
nos mercados e ainda contribuir para a solucao dos principais desafios deste século, como
reverter o cenario de degradacdo ambiental e as desigualdades sociais. Liderancas
empresariais comecam a questionar se seus modelos de negdcios estdo preparados para
enfrentar as restricoes e aproveitar as oportunidades apresentadas pelo desenvolvimento

sustentavel.

O Sustentavel 2010 discutira a sustentabilidade em seus diversos niveis: dilemas globais, a
sociedade e suas reacoes aos desafios socioambientais, as questdes econdmicas e

mercadoldgicas e suas implicacoes sobre a dinamica empresarial.

Mantendo o compromisso estratégico de descentralizar os eventos, o CEBDS realizara o
Sustentavel 2010 em trés capitais brasileiras, em diferentes regides do pais. Na Regiao
Sudeste, o Rio de Janeiro vai sediar em maio o encontro sobre o tema Cidades e Mudancas
Climaticas. Na Regiao Sul, escolhemos Porto Alegre para realizar em agosto o encontro sobre
Comunicacado e Educacédo para a Sustentabilidade. E na Regidao Nordeste, Salvador sera a
sede em novembro do encontro sobre Rede de Mercados Inclusivos: uma oportunidade de
negodcios. Além desses encontros divulgaremos uma pesquisa base para orientar as questdes

que envolvem a realidade de cada instituicao.

Ao traduzir o desafio da sustentabilidade numa linguagem direcionada a cada area de gestao,
este Ciclo de Encontros se constitui num forum imprescindivel para os profissionais de
marketing, RH, financas, planejamento estratégico, producao, P&D, responsabilidade social e
relacbes governamentais que estao preocupados com o futuro de sua carreira, da sua
empresa e, principalmente, com o futuro do planeta. Nao ha mais dlividas de que a

sustentabilidade € um bom negocio.

2. Historico / Background

A realizacédo dos Ciclos de Encontros - Sustentavel 2010 é mais um exemplo de pioneirismo e
do compromisso do CEBDS no fortalecimento de sua missao. De acordo com o plano de acao
do CEBDS, os encontros sdo realizados nos anos pares e os anos impares ficam dedicados a
realizacdo dos Congressos Internacionais sobre Sustentabilidade, eventos tematicos de grande
porte que contam com a presenca de milhares de pessoas nas plenarias, nas oficinas e nos
stands de exposicdo. No Sustentavel-2008, realizado em cinco capitais brasileiras, o indice de

participacdo superou todas as expectativas, registrando uma média de 250 pessoas em cada



evento. Foram debatidos temas cruciais no contexto da sustentabilidade, como
biodiversidade e pesca, mudancas climaticas e florestas, fora do eixo Rio-Sdo Paulo,
disseminando e descentralizando a discussédo. Foram realizadas dezenas de apresentacfes e
mesas redondas com palestrantes nacionais e internacionais, representando organizacdes
como Sustainability, Accountability, Programa das Nacdes Unidas para o Meio Ambiente
(PNUMA), World Business Council for Sustainable Developement (WBCSD), World Resouce
Institute (WRI), Greenpeace, Ministério do Meio Ambiente e IBAMA. A adesdo dessas
instituicbes de grande expresséo contribuiu para fortalecer ainda mais a marca das empresas

patrocinadoras.

3. Objetivos do Projeto

- Estabelecer um férum de discussdo com foco na compreensdo e no debate do

papel e responsabilidade empresarial na promocao do desenvolvimento

sustentavel e em praticas de gestao responsavel;

- Promover o dialogo entre as entidades participantes identificando solucdes e
questionamentos gerais e especificos, construindo o entendimento e ampliando

o conhecimento e expertise de ponta no tema;

- Apresentar base de pesquisa ou estudo que subsidie os trés temas abordados;

- Prover um networking de alto nivel para compartilhamento de experiéncias através de

canais interativos para abrangermos um maior nimero de pessoas.

4. Escopo do Projeto

Organizado em trés encontros com temas pré-definidos, o Sustentavel 2010 tem como

proposta orientar as empresas a identificarem oportunidades e demandas para acdes futuras.

O tema Cidades e Mudancas Climaticas foi escolhido para ser debatido na Regiao Sudeste por
se tratar uma area onde estao as maiores cidades do Brasil, e que sofrem intensamente seja
com a acao das chuvas torrenciais ou das ilhas de calor. O encontro debatera a situacdo atual
e 0s cenarios previstos para o Brasil, além de formas de prevencao e adaptacao das cidades

para os problemas causados pelas mudancas climaticas.

0 encontro sobre Comunicacdo e Educacdo para a Sustentabilidade debatera sobre o status
da insercao do tema sustentabilidade na grade horaria e na infraestrutura das universidades.
A dimensdao do tema dentro das empresas também sera abordada. Esta previsto ainda o
lancamento do Guia de Comunicacdo e Sustentabilidade, uma iniciativa da Camara Tematica
de Comunicacao e Educacao (CTCOM) do CEBDS. Diversos aspectos sobre este tema serao
discutidos, como a importancia de comunicar a sustentabilidade de forma rentavel,

ambientalmente correta e socialmente justa, como evitar o greenwashing, a importancia do



comunicador em auxiliar a empresa a enxergar a sustentabilidade como valor, como se

relacionar com a imprensa e lidar com possiveis crises.

Para o encontro sobre Rede de Mercados Inclusivos: uma oportunidade de negécios, vale
ressaltar que negocios inclusivos se apresenta como um tema fundamental no campo da
responsabilidade social empresarial e tem se mostrado um desafio historico, evidenciado na
inaceitavel desigualdade entre os mais ricos e os mais pobres. Pretende-se com este evento
lancar uma plataforma de articulacao, visando identificar interesses comuns e discutir
possiveis acordos e programas de cooperacdao com o intuito de maximizar a possibilidade de

implementar iniciativas praticas e incisivas.

Nos trés encontros, as pesquisas e estudos apresentados serdo instrumentos importantes para
as instituicoes envolvidas que poderao utilizar as informacoes disponiveis de acordo com a
sua realidade. O envolvimento de multiplos stakeholders na reflexdo dos grandes temas
pavimenta o caminho para formacao de liderancas, facilitando a transicao para o novo

modelo de desenvolvimento.

Especialistas nacionais e internacionais vao estimular o debate dos temas centrais do
Sustentavel 2010: Energia e Mudancas Climaticas, Mercados Inclusivos e Comunicacao e
Educacdo para a Sustentabilidade. A platéia sera composta de representantes do setor
privado, academia, ONGs, governos estaduais e municipais. Nestes foruns serdo feitas
pesquisas de opinides, ou antes ou durante os eventos, com intuito de subsidiar os

debates e contribuir para definir diretrizes e agdes concretas de continuidade .

OPORTUNIDADES PARA O PATROCINADOR

As discussoes sobre a insustentabilidade do padrao de desenvolvimento atual nao estao mais
restritas a circulos académicos ou as cupulas das empresas. O reconhecimento de que os
modelos de negocios e de desenvolvimento precisam ser revistos se torna cada vez mais

presente na grande imprensa e, conseqientemente, nas discussdes do cidadao comum.

A analise dos desafios impostos por um padrao de desenvolvimento predador e insustentavel
€ bastante comum. Menos difundida, entretanto, é a discussao sobre as politicas e
estratégias que precisam ser empreendidas para enfrentar tal desafio. Normalmente, o
debate se concentra na busca pelos “responsaveis”, recaindo boa parte das acusacoes sobre

o setor empresarial.

Existe,no entanto, uma crescente e real expectativa de que o processo de transicao em

direcdo a sustentabilidade seja liderado pelas empresas. Afinal, o setor empresarial é



considerado o Unico com capacidade, disciplina e recursos para um empreendimento de tal

magnitude. Esta expectativa pode ser traduzida em oportunidade: as organizacoes que se

envolverem com iniciativas sérias e perenes, focadas na disseminacao dos desafios da

sustentabilidade e no debate de estratégias, politicas e instrumentos de gestdo, estardo

empreendendo um avanco pioneiro e se posicionado na lideranca deste movimento.

COMO SUA EMPRESA PODE PATROCINAR

PATROCINIO PRATA

R$ 50.000,00 (cinqiienta mil reais)

CONTRAPARTIDAS

Especificacao

CICLO DE ENCONTROS

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio prata” no banner dos encontros.
Agradecimento verbal pelo mestre de ceriménia nos
encontros.

Cinco inscricdes corporativas presenciais nos encontros
em area reservada.

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio prata” nos convites os encontros.

FERRAMENTAS DE INTERNET
(Hot site, e-mail marketing, boletins
e artigos eletronicos

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio prata” no hotsite com link para site
institucional.

Espaco para apresentacao de case de sustentabilidade da
empresa;

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio prata” em seis e-mails marketings;

PUBLICACAO FINAL IMPRESSA (500
exemplares) E ELETRONICA (200
unidades)

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio prata” na contra capa da publicacao final;
1/2 pagina para case ou anuncio;

10 copias para distribuicao da versao impressa;

5 CDs para distribuicdo da verséo eletronica.

PASTA E BLOCOS
(300 unidades)

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio prata” na pasta do evento;

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio prata” nos blocos do evento;

Folder Institucional ou promocional do patrocinador nas
pastas entregue a todos os participantes.

PLANO DE MiDIA

A divulgacdo na imprensa ocorrera nos encontros. Na
ocasido serao convidados varios veiculos - emissoras de
radio, TV, midias impressa e eletronica a fim de tornar
publico os encontros. Aplicacdo da logomarca na linha
correspondente ao “patrocinio prata” no anlncio do
Sustentavel 2010 de pagina inteira em uma edicao da
Revista Brasil Sustentavel.




PATROCINIO BRONZE

R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais)

CONTRAPARTIDAS

Especificacao

CICLO DE ENCONTROS

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio bronze” no banner dos encontros.
Agradecimento verbal mestre de ceriménia nos
encontros.

Duas inscricoes corporativas presenciais nos encontros
em area reservada.

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio bronze” nos convites os encontros.

FERRAMENTAS DE INTERNET
(Hot site, E-mail marketing, boletins
e artigos eletronicos

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio bronze” no hotsite com link para site
institucional.

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio bronze” em seis e-mails marketings.

PUBLICACAO FINAL IMPRESSA (500
exemplares) E ELETRONICA (200
unidades)

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio bronze” na contra capa da publicacao final.
5 copias para distribuicdo da versao impressa.

1 CDs para distribuicao da versao eletronica.

PASTA E BLOCOS
(300 unidades)

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio bronze” na pasta do evento.

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio bronze” nos blocos do evento.

PLANO DE MIDIA

A divulgacdo na imprensa ocorrera nos encontros. Na
ocasicao serdo convidados varios veiculos - emissoras de
radio, TV, midias impressa e eletrénica a fim de tornar
publico os encontros.

Aplicacao da logomarca na linha correspondente ao
“patrocinio bronze” no anlncio do Sustentavel 2010 de
pagina inteira em uma edicdo da Revista Brasil
Sustentavel.
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